FISA DISCIPLINEI

Introducere in Sociologie / Introduction to Sociology

2022-2023

1. Date despre program

1.1. Institutia de invatdmant

superior

Universitatea Ecologica din Bucuresti

1.2. Facultatea

Facultatea de Stiintele Comunicarii

1.3. Departamentul

Stiintele comunicarii

1.4. Domeniul de studii

Stiinte ale comunicarii - IF

1.5. Ciclul de studii

Licenta

1.6. Programul de studii/
Calificarea

Comunicare si relatii publice

1.7. Limba de studiu

Roméana

2. Date despre disciplin

a

2.1 Denumirea
disciplinei

Introducere in sociologie

SSSC201104 DC

2.2 Titularul/titularii
activitatilor de curs

Conf.univ.dr Zarnescu Narcis

Email (adresa institutionala):
narcis.zarnescu@ueb.education

2.3 Titularul/titularii
activitatilor de seminar

Conf.univ.dr Zarnescu Narcis

Email (adresa institutionald):
narcis.zarnescu@ueb.education

2.4 Anul de IT |2.5 2 |2.6Tipulde |E 2.7 Regimul |Obligatorie

studiu Semestrul evaluare disciplinei

2.8. Numarul de 4

credite ECTS

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe 3 din care: 2 1

saptamana 3.2 curs 3.3 seminar

3.4 Total ore din planul 42 | din care: 28 14
de invatdmant 3.5 seminar 3.6 seminar

3.7. Total ore de studiu pe semestru (numar ECTS * 25 ore) 100

3.8. Total ore studiu individual (3.7. — 3.4.)

Distributia fondului de timp de studiu individual 58 ore

Studiul dup@ manual, suport de curs, bibliografie si notite 36

Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe 8

teren

Pregitire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 8

Tutoriat 4

Examinari 2

Alte actiVItatl......eevueevveenienieenenn, -

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

| 4.1 de Nu




curriculum

4.2

competente

de | Nu

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a
cursului

5.2. de desfasurare a Acces la platforma UEB google classroom.
seminarului/laboratorului | Sald de seminar cu minim 25 locuri dotata cu

laptop,webcam,videoproiector, conexiune internet,tabla.

6. Competentele specifice acumulate

C1.1 Definirea principalelor concepte specifice sociologiei, utilizarea lor si a
terminologiei de specialitate Tn situaiii multiple.

C1.2 Explicarea conceptuala a teoriilorsi doctrinelor sociologice.

S22
g £
% S |+ C2.3 Utilizarea tehnologiilor adecvate in realizarea si comunicarea profesionalizata a
22 diverselor produse de informare, cu respectarea dreptului publicului de a fi informat
£ S corect.
O 2
» (3.5 Elaborarea unui plan de comunicare eficienta in situalii definite de comunicare
publica.
» CT1. Rezolvarea in mod realist - cu argumentare atat teoretica, cat §i practica - a
o O unor situalii profesionale uzuale, in vederea soluliondrii eficiente si deontologice a
e p—
=« acestora.
2 £ |« CT2. Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinara cu indeplinirea
g2 anumitor sarcini pe paliere ierarhice.
g & |+ CT3. Autoevaluarea nevoii de formare profesionala in scopul inseriiei si adaptarii
6 s la cerinlele piejei muncii.
~—

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al * Cunoasterea concep:[elor de baza cu care opereazd sociolpgia -

disciplinei imagine conceptuald, imagine sociald, pozitionare, marca,
brand, a tehnicilor de construire a imaginii conceptuale si a
tehnicilor de comunicare care transpun imaginea conceptuala
in imagine sociala.

7.2 Obiectivele specifice * Cunoasterea conceptului sociologic de organizatie si a

principalelor teorii referitoare la organizatii.
* Cunoasterea obiectul si problematicii sociologiei .
* Cunoasterea evolutiei gandirii sociologice .

Cunoagterea teoriilor contemporane in sociologie .
Cunoasterea teoriilor sociologice romanesti si a sociologilor
romani..

* Cunoasterea notiunii sociologice de grupuri sociale.
* Cunoasterea notiunii sociologice de stratificare sociala.

* Cunoasterea notiunii sociologice de putere si conflict social
* Cunoasterea notiunilor sociologice de miscare si schimbare
sociala.

* Cunoasterea notiunii sociologice de grup social

8. Continuturi




8. 1 Curs Metode de predare Observatii

1. Obiectul si problematica sociologiei (I) Prelegere. 2 ore - FF

2. Obiectul si problematica sociologiei (I1) Prelegere. 2 ore - FF

3. Evolutia gandirii sociologice. (1) Prelegere si exemplificdri. | 2 ore - FF

4. Evolutia gandirii sociologice, (II) Prelegere si exemplificari. | 2 ore - FF

5. Teorii contemporane in sociologie. (I) Prelegere si exemplificari 2 ore - FF

6. Teorii contemporane 1n sociologie. (1) Prelegere si exemplificari | 2 ore - FF

7. Sociologia romaneasca. (I) Prelegere, exemplificarisi | 2 ore - FF

dezbateri.
8. Sociologia romaneasca. (II) Prelegere, exemplificari si | 2 ore - OS
dezbateri.

9. Grupurile sociale. Prelegere si exemplificari. | 2 ore - OS

10. Stratificarea sociala. Prelegere si exemplificari. | 2 ore - OS

11. Conceptul sociologic de putere si schimbare Prelegere si exemplificari. | 2 ore - OS

sociala.

12. Conceptul sociologic de miscare sociala. Prelegere, exemplificari. 2 ore - OS

13. Conceptul sociologic de schimbare sociala. Prelegere si exemplificdri. | 2 ore - OS

14. Conceptul sociologic de organizatie. Prelegere si exemplificari. | 2 ore - OS

Bibliografie

1. CHICIUDEAN Ion - Gestionarea imaginii in procesul comunicarii, Bucuresti, Editura
Licorna, 200

2. DATCULESCU PETRE - Cercetarea de marketing. Cum patrunzi in mintea consumatorului,
cum masori §i cum analizezi informatia, Editura Bradbuilders Grup, Bucuresti, 2007.

3. DINU, MIHAI — Fundamentele comunicarii interpersonale, Bucuresti, Ed. ALL

4. GODDARD, ANGELA - Limbajul publicitatii, Bucuresti, Ed. Polirom

5. HALIC, ALEX BOGDAN — Analiza imaginii organizatiilor, Bucuresti, Ed. comunicare.ro

6. HOPKINS C. CLAUDE - Viata mea in publicitate & Publicitatea stiintifica, Editura Publica,
Bucuresti, 2007

7. JOUVE Michele — Comunicarea, publicitate si relatii publice, Bucuresti, Ed. Polirom, 2005

KOTLER Philip - Managementul marketingului, Bucuresti, Editura Teora, 1998

9. MARCONAC, LUC - Strategii publicitare, Bucuresti, Ed. Polirom

10.  OGILVY DAVID, Ogilvy despre publicitate, Editura Ogilvy & mather, Bucuresti, 2001.

11.  RAQUIN Bernard — Marile manipulari din epoca modernd, Pro, Editura si tipografie, 2007.

12.  RIES AL, RIES LAURA - Caderea advertisingului si ascensiuneca PR-ului, Editura
Bradbuilders Grup, Bucuresti, 2005.

13.  RIES Al, TROUT Jack — Pozitionarea, lupta pentru un loc in mintea ta, Bucuresti, Ed. Curier
Marketing, 2004

14.  RIES Al & RIES Laura — Cele 22 de legi imuabile ale brandingului. Cum sa transformi un
produs sau serviciu intr-un brand de clasa mondiala, Editura Curier Marketing, Bucuresti,
2003.

8. 2 Seminar/laborator Metode de predare Observatii

1. Obiectul si problematica sociologiei (I) Prelegere. 1 ore - FF

2. Obiectul si problematica sociologiei (I1) Prelegere. 1 ore - FF




3. Evolutia gandirii sociologice. (I) Prelegere si exemplificari. | 1 ore - FF

4. Evolutia gandirii sociologice, (II) Prelegere si exemplificari. | 1 ore - FF

5. Teorii contemporane in sociologie. (I) Prelegere si exemplificari 1 ore - FF

6. Teorii contemporane 1n sociologie. (II) Prelegere si exemplificari 1 ore - FF

7. Sociologia romaneasca. (I) Prelegere, exemplificarisi | 1 ore - FF

dezbateri.
8. Sociologia romaneasca. (II) Prelegere, exemplificarisi | 1 ore - OS
dezbateri.

9. Grupurile sociale. Prelegere si exemplificari. | 1 ore - OS

10. Stratificarea sociala. Prelegere si exemplificari. | 1 ore - OS

11. Conceptul sociologic de putere si schimbare Prelegere si exemplificari. | 1 ore - OS

sociala.

12. Conceptul sociologic de miscare sociala. Prelegere, exemplificari. 1 ore - OS

13. Conceptul sociologic de schimbare sociala. Prelegere si exemplificari. | 1 ore - OS

14. Conceptul sociologic de organizatie. Prelegere si exemplificdri. | 1 ore - OS

Bibliografie

15.  CHICIUDEAN Ilon - Gestionarea imaginii in procesul comunicarii, Bucuresti, Editura
Licorna, 200

16. DATCULESCU PETRE - Cercetarea de marketing. Cum pdatrunzi in mintea consumatorului,
cum masori §i cum analizezi informatia, Editura Bradbuilders Grup, Bucuresti, 2007.

17.  DINU, MIHAI — Fundamentele comunicarii interpersonale, Bucuresti, Ed. ALL

18.  GODDARD, ANGELA - Limbajul publicitatii, Bucuresti, Ed. Polirom

19. HALIC, ALEX BOGDAN - Analiza imaginii organizatiilor, Bucuresti, Ed. comunicare.ro

20.  HOPKINS C. CLAUDE - Viata mea in publicitate & Publicitatea stiintifica, Editura Publica,
Bucuresti, 2007

21.  JOUVE Michéle — Comunicarea, publicitate si relatii publice, Bucuresti, Ed. Polirom, 2005

22.  KOTLER Philip - Managementul marketingului, Bucuresti, Editura Teora, 1998

23. MARCONAC, LUC - Strategii publicitare, Bucuresti, Ed. Polirom

24.  OGILVY DAVID, Ogilvy despre publicitate, Editura Ogilvy & mather, Bucuresti, 2001.

25. RAQUIN Bernard — Marile manipulari din epoca modernd, Pro, Editura si tipografie, 2007.

26. RIES AL, RIES LAURA - Caderea advertisingului si ascensiunea PR-ului, Editura
Bradbuilders Grup, Bucuresti, 2005.

27.  RIES Al, TROUT Jack — Pozitionarea, lupta pentru un loc in mintea ta, Bucuresti, Ed. Curier
Marketing, 2004

28.  RIES Al & RIES Laura — Cele 22 de legi imuabile ale brandingului. Cum sa transformi un

produs sau serviciu intr-un brand de clasa mondiala, Editura Curier Marketing, Bucuresti,
2003.




15.  TROUT JACK — Trout despre strategie. Cum sa cuceresti piata si sa ocupi un loc in mintea
consumatorului, Editura Bradbuilders Grup, Bucuresti, 2005.

16.  Definitii termeni, Dictionar de branding, Dobrescu M. Emilian (coordonator), Viorica
Mihailescu Veres, Editura Sigma, Bucuresti, 2009.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii
epistemice, asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent

programului

10. Evaluare

Tip activitate

10.1 Criterii de evaluare

10.3
10.2 Metode de evaluare Pondere din
nota finala

10.4 Curs

Capacitatea de a Referat 20%
105 transpune in practica
Seminar/laborator cunostintele dobandite la

curs.

Cunoasterea si Test individual scris. 80%

10.6. Evaluarea
finala

intelegerea notiunilor de
baza si capacitatea de a
opera cu acestea.

10.7. Modalitatea de notare (calificativ sau notd): nota

10.8. Standard minim de performanta:
*  Minim 50% din punctajul acordat la testul scris.

Data completarii
12.09.2022

Data avizarii in
departament [FR-ID
14.09.2022

Data avizarii In departament

14.09.2022

Semnétura coordonatorului de disciplind,
Conf.univ.dr. Zarnescu Narcis

Semnatura responsabilului [FR
lect.univ.dr. Flavius Alexandru Pana

Semnatura directorului de
departament IFR

Lect.univ.dr. Iulia Anghel
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