FISA DISCIPLINEI
*#% DENUMIREA DISCIPLINEI Semiotica

Semiotics

2022 -2023

1. Date despre program

1.1. Institutia de invatamant superior | Universitatea Ecologica din Bucuresti
1.2. Facultatea Stiintele Comunicarii

1.3. Departamentul Comunicare si Relatii publice

1.4. Domeniul de studii Comunicare si Relatii publice

1.5. Ciclul de studii (Licentd/Masterat) | Licenta

1.6. Programul de studii Comunicare si Relatii publice

1.7. Limba de studiu Romana

1.8. Forma de invatamant (IF/IFR) IF

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei Semiotica

2.2. Titularul activitatii de curs Prof. dr. Odette Arhip arodet‘[e@ueb.education

2.3. Titularul activitatii de lucrari Prof. dr. Odette Arhip arodette@ueb_educaﬁon

practice

2.4. Anul de studiu 2.5. Semestrul 2.6. Codul disciplinei SSP

1 6 SC
202632
i 2.8. Regimul/categoria 2.9. Tipul disciplinei’
2.7.evah;l;11r[;ul de C discip%i - g DD p p DO
3. Timpul total estimat (ore pe semestru distribuite pe activitati didactice)

3.1. Numir de ore pe siptimini’ 3 din care: 3.2. curs 2 | 3.3. seminar 1

3.4. Total ore din planul de invitimant' | 42 | din care: 3.5. curs 28 | 3.6. seminar 14

3.7. Total ore fati in fati / sem. 21 | din care: 3.8. curs 14 | 3.9. seminar 7

3.10. Total ore online sincron / sem. 21 | dincare: 3.11. curs | 14 | 3.12. seminar 7

Distributia fondului de timp de studiu individual S58ore

Studiul dupd manual, suport de curs, bibliografie si notite 20

Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 15

Pregitire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 15

Tutoriat 5

Examinari 4

Alte actiVitati....ceeeeeresiereeieeieeene

3.13. Total ore studiu individual 58

3.14. Total ore pe semestru (3.4 + 3.13) 100

3.15. Numarul de credite ECTS 4

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum R Cn . . . . e
in PR si in publicitate; Psihologie sociala

Introducere in teoria comunicarii; Introducere in publicitate; Creativitate

4.2. de competente

Meet, Google Classroom si Zoom

Abilitatea de a cauta informatii pe net, site-uri, cunostinte Word, utilizare Google

! Functie de standardele specifice: DO-disciplina obligatorie, DA/DOp-disciplina la alegere/optionala, DF-disciplina facultativa

2 Functie de standardele specifice si ciclul de studii: pentru licenta DF-disciplina fundamentald, DD-disciplina de domeniu, DS-disciplina de

specialitate, DC-disciplina complementara, respectiv pentru masterat: DA-disciplind de aprofundare, DS - disciplina de sinteza
3 Curs, seminar, laborator, lucrari practice, proiect, practica
*I1dem 3




5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare

a cursului

Sald de curs cu cel putin 50 de locuri dotata cu tabla, videoproiector si computer
Activitate online, sincron/asincron: computer, conexiune internet, platforma G Suite for
Education, prezentdri PowerPoint, imagini si videoclipuri disponibile online.

5.2. de desfasurare

a lucrarilor
practice

Sala de seminar cu cel putin 25 de locuri dotata cu tabla, videoproiector §i computer +
esantioane didactice din colectia proprie

Activitate online sincron/asincron: computer, conexiune internet, platforma G Suite for
Education, prezentari PowerPoint, imagini si videoclipuri disponibile online.

6. Competente specifice acumulate

Competente profesionale

Operarea cu aparatul conceptual fundamental specific domeniului semiotic
Capacitatea de a proiecta si de a derula strategii de comunicare in domeniul
relatiilor publice

Culegerea de date si de informatii din diverse surse informative

Analiza si interpretarea datelor datelor din punct de vedere calitattiv si
cantitativ

Dezvoltarea si implementarea ideilor creative

Cunostinte: definirea si analiza conceptelor de baza din domeniul semioticii
Abilitati: Capacitatea de a controla si optimiza performant situatiile de
comunicare publica

Competente
transversale
[ ]

Executarea responsabila a sarcinilor profesionale in conditii de autonomie

restransa
Capacitatea insertiei acestor competente teoretice semiotice in sistemul
societal in ansamblul sau

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor acumulate)

7.1. Obiectivul

general al disciplinei| yoefinirea din perspectiva semiotic a principiilor comunicarii si

- asimilarea unui sistem adecvat de concepte din domeniul semioticii -

relatiilor publice
prezentarea principalelor instrumente ale metodologiei semiotice,
aplicate in domeniul relatiilor publice

7.2. Obiectivele
specifice

- interpreatrea semiotica a textelor multimodale

- dezvoltarea spiritului de observatie si a capacitatii de analiza
- interpretarea si crearea reclamelor/spoturilor publicitare

- interpretarea rezultatelor unei campanii de rebranding

8. Continuturi

8.1. Curs Metode de Nr.
predare ore/Mod
desfasur
are’
Transferul mitic in publicitate Prelegeresi | 2 ore-
dezbatere FF
Trasaturile mitice surprinse in spectacolul publicitar Prelegeresi | 2ord-
dezbatere FF
Relatia dintre arhetipuri si mituri Prelegeresi | 2 ore-
dezbatere (0N
Relatia arhetip — simbol - publicitate Prelegere si | 3 ore -
dezbatere FF

SFF - fatd in fatd; OS — online sincron
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Aspecte digitale ale semiozei vizuale Prelegere si | 2 ore -

dezbatere OS
Relatia dintre mit — povestire - publicitate Prelegeresi | 3 ore-

dezbatere FF
Avantajele si dezvantajele stereotipurilor in publicitate Prelegere si | 3 ore -

dezbatere FF

Fundamentele comunicarii publice din perspectiva metodologiei semiptieelcgecepte princip
Semiotica discursului publicitar dezbatere 0S8

Total ore 28 14 ore -
FF
14 ore —
0S
Bibliografie

Odette Arhip, suport de curs — biblioteca electronica
Odette Arhip, Opera picturald — o lectura semioticd, Junimea, lasi, 2009
Odette Arhip, suport de curs
D. Bortun, Semiotica. Limbaj si comunicare, Comunicare.ro, Bucuresti, 2001
Chelcea, Septimiu, Psihologie aplicata. Publicitatea, lasi, Editura Polirom, 2016
Chelcea, Septimiu, Emotii sociale. Despre rusine, vinovdtie, regret si dezamagire, Bucuresti, Editura
Tritonic, 2020
V. S. Dancu, Comunicarea simbolica. Arhitectura discursului publicitar, Bucuresti, Editura Trei,
2005.
Umberto Eco, Tratat de semiotica generala, Editura Stiintifica, Bucuresti, 1982.
Moraru Madalina, Mit si publicitate, Bucuresti, Editura Nemira, 2010.
Moraru Madalina, Povestile publicitare de la inspiratie la strategie, Bucuresti, Editura Tritonic,
2015.
Peirce, Charles, Semnificatie si actiune (Fragmente semiotice), Humanitas, Bucuresti, 1999
Thomas Sebeok, Thomas, Semnele. O introducere in semiotica, Humanitas, Bucuresti, 2002
XXX, Sociologia luxului, volum coordonat de Marian Petcu, Editura Tritonic, Bucuresti, 2015

8.2. Seminarii Metode de Nr.
predare ore/Mod
desfasur
are’

Semiotica minciunii Prezentare, | 2 ore-
discutii, FF
dezbateri,
discurs
intercativ
si
digitalizat

Semiotica manipuldrii publice in mediul online Prezentare, | 2 ore-
discutii, OS
dezbateri,
discurs
intercativ
si
digitalizat

Conflictul public din perspectiva semiotica Prezentare, | 2 ore-
discutii, 0S
dezbateri,
discurs
intercativ

®Idem 5
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si

digitalizat
Homo significans, de la natura la culturd; despre triada semn, semioza, Prezentare, 2 ore -
semiotica discutii, FF
Semioza: informatie s$i comunicare, modele de analizd a situatiilor de | dezbateri,
comunicare publicd discurs
intercativ
si
digitalizat
Semiotica, metodologie generala de analiza structurala, triadic, situationald | Prezentare, | 3 ore -
si online discutii, O
dezbateri,
discurs
intercativ
si
digitalizat
Semiotica spotului publicitar Prezentare, 3 ore -
discutii, FF
dezbateri,
discurs
intercativ
si
digitalizat
Total ore 14 7 ore —
FF
7 ore —
OS

Bibliografie

Odette Arhip, suport de curs — biblioteca electronica

Odette Arhip, Opera picturald — o lectura semiotica, Junimea, lasi, 2009
Odette Arhip, suport de curs

Tritonic, 2020
2005.

Moraru Madailina, Mit si publicitate, Bucuresti, Editura Nemira, 2010.

D. Bortun, Semiotica. Limbaj si comunicare, Comunicare.ro, Bucuresti, 2001
Chelcea, Septimiu, Psihologie aplicata. Publicitatea, lasi, Editura Polirom, 2016
Chelcea, Septimiu, Emotii sociale. Despre rusine, vinovdtie, regret si dezamagire, Bucuresti, Editura

Umberto Eco, Tratat de semioticd generald, Editura Stiintifica, Bucuresti, 1982.

V. S. Dancu, Comunicarea simbolica. Arhitectura discursului publicitar, Bucuresti, Editura Trei,

Moraru Madalina, Povestile publicitare de la inspiratie la strategie, Bucuresti, Editura Tritonic,
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2015.

Peirce, Charles, Semnificatie si actiune (Fragmente semiotice), Humanitas, Bucuresti, 1999
Thomas Sebeok, Thomas, Semnele. O introducere in semiotica, Humanitas, Bucuresti, 2002
XXX, Sociologia luxului, volum coordonat de Marian Petcu, Editura Tritonic, Bucuresti, 2015

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor
comunititii epistemice, asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din

domeniul aferent programului

publice

In elaborarea continutului disciplinei ,,Semiotici” s-a tinut cont de opinia specialistilor care
lucreaza in domeniul comunicarii in vederea alinierii competentelor cursului la cerintele
pietei. Au avut loc discutii cu mai multi angajatori specializati in domeniul publicitatii si
PR-ului pentru creionarea nevoilor pe care industria le are si pe care domeniul academic le
poate satisface. De asemenea, s-au luat In considerare continuturile disciplinelor similare
oferite de universitati prestigioase din lume care au programe de Comunicare si Relatii

10. Evaluare

Tip activitate 10.1.Criterii de evaluare 10.2. Metode de evaluare 10.3. Pondere
din nota finala
10.4. Curs 10%
10.5. Seminar 30%
10.6. Evaluare 60%
finala

10.7. Modalitatea de notare (calificativ sau nota): Nota

10.8. x

Data completarii

12.09.2022

Prof. dr. Odette Arhip

Data avizarii In departament
14.09.2022

Semnatura titularului

Semnatura titularului de lucrari

practice

Prof. dr. Odette Arhip

Semnatura directorului de

departament

Lect. dr. Iulia Anghel
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