
 

 

Programul de studii: Comunicare și relații publice 

Disciplina: Sociologia comunicarii 

Anul de studii: II 

Grupa: 1,2 
Semestrul:3 

 

 

 

 

 
CALENDARUL DISCIPLINEI 

 

 
Peri- 

oada 

Săptămâna Seminar față în față (SF) Seminar în sistem tutorat (ST) Laborator (L) Proiect 
(P) 

EVALUĂRI 

Tematica abordată Nr. 

ore 

Teme de 

control 

Termen de 

predare/ nr.ore 

Lucrare 
de 

laborator 

Nr. 

ore 

Tematica abordată Nr. ore Data Forma 

(E/C/V) 

P
re

g
ă
ti

re
 c

u
re

n
tă

 

1 Abordarea sociologică a 

comunicării 

- comunicarea ca 

proces social 

- definire şi 

caracteristici; 

elemente 

componente; 

tipologii; 

- particularităţile 

abordării sociologice 

a comunicării; 

- dimensiuni și 

axiome; comunicare 

şi informaţie. 
- modelarea comunicării 

1         

2/3 Metode şi tehnici de 

analiză a comunicării 

- abordările 

interogative – 

prezentare generală; 

ancheta sociologică 

2         



 
  şi interviul 

- analiza de conţinut: 

definire, etape, 

tehnici, grila de 

categorii. 
- analiza reţelelor sociale; 

cuantificarea matematică a 
informaţiei. 

         

4 Comunicarea 
interpersonală 

- comunicarea 

intrapersonală și 

interpersonală: 

caracteristici și 

elemente 

componente 

- comunicarea 

verbală (scrisă și 

orală) – 

caracteristici, tipuri, 

ascultarea 
- comunicarea non-verbală 

și paraverbală 

1         

5/6 Comunicarea de masa 

- caracteristicile 

comunicării de masa 

- mijloacele 

comunicării de 

masă: tipologie şi 

caracteristici: tipar, 

radio, televiziune şi 

Internet; 

- evoluţie istorică - 

audiența comunicării 

2         



 
  de masă: definire și 

conținuturi. Tehnici 

de măsurare. 
- efectele comunicării de 

masă: definire, tipologii, 
teorii 

         

7/8 Comunicarea mediată de 
computer 

- definirea CMC, 

caracteristici, 

implicații 

- Internetul – 

definire, 

caracteristici, 

evoluție, profil 

socio-demografic 

- Web 2.0 – 

particularități, 

parametrii, social 

media 
- Homo Interneticus – 

trăsături, implicații 

2         

9/10 Comunicarea politică 

- particularitățile 

comunicării publice 

- rolul mass-media 

în modelarea 

comportamentului 

electoral 
- utilizarea mass-mediei în 

campaniile electorale. 

2         

11/12 Comunicarea politică 

- particularitățile 

comunicării publice 

2         



 
  - rolul mass-media 

în modelarea 

comportamentului 

electoral 
- utilizarea mass-mediei în 
campaniile electorale. 

         

13 Comunicarea în contexte 

sociale 

- comunicarea la 

locul de muncă 

- comunicarea 

emoțiilor 
- rolul comunicării în 
gestionarea situațiilor 
conflictuale 

1         

14 Perspective privind 

evoluția viitoare a 

comunicării 

- realitatea 

aglutinată, 

- AI și algoritmii 
- roboții sociali, prieteni 
virtuali, conștiințe 
artificiale 

1         

S
es

i 

u
n

e 

1 Examen          

2           



 

 

 

 
 

Lemgeendă:  E – examen, C – colocviu, V – verificare pe parcurs 

 

Coordonator de disciplină, 

lect.univ.dr. Pana Alexandru Flavius 

 

 
exa 

3           

4           

 


