Programul de studii: Comunicare si relatii publice
Disciplina: Sociologia comunicarii

Anul de studii: 11

Grupa: 1,2

Semestrul:3

Peri-  Saptimina  Seminar fata in fati (SF)
oada

Tematica abordata Nr.
ore
1 Abordarea sociologica a 1
comunicarii

- comunicarea ca
proces social
- definire si
caracteristici;
elemente
componente;
tipologii;
- particularitatile
abordarii sociologice
a comunicarii;
- dimensiuni si
axiome; comunicare
si informatie.
- modelarea comunicérii
2/3  Metode si tehnici de 2
analiza a comunicarii
- abordarile
interogative —
prezentare generala;
ancheta sociologica

Pregatire curenta

CALENDARUL DISCIPLINEI

Seminar in sistem tutorat (ST)

Teme de
control

Termen de
predare/ nr.ore

Laborator (L)

Lucrare
de
laborator

Nr.
ore

Proiect
(P)

Tematica abordata

Nr. ore

EVALUARI
Data Forma
(EICIV)



si interviul
- analiza de continut:
definire, etape,
tehnici, grila de
categorii.
- analiza retelelor sociale;
cuantificarea matematica a
informatiei.
4 Comunicarea
interpersonald
- comunicarea
intrapersonala si
interpersonala:
caracteristici si
elemente
componente
- comunicarea
verbala (scrisa si
orald) —
caracteristici, tipuri,
ascultarea
- comunicarea non-verbala
si paraverbala
5/6  Comunicarea de masa
- caracteristicile
comunicarii de masa
- mijloacele
comunicarii de
masa: tipologie si
caracteristici: tipar,
radio, televiziune si
Internet;
- evolutie istorica -
audienta comunicarii



de masa: definire si
continuturi. Tehnici
de masurare.
- efectele comunicarii de
masa: definire, tipologii,
teorii
7/8  Comunicarea mediata de
computer
- definirea CMC,
caracteristici,
implicatii
- Internetul —
definire,
caracteristici,
evolutie, profil
socio-demografic
-Web 2.0 -
particularitati,
parametrii, social
media
- Homo Interneticus —
trasaturi, implicatii
9/10 Comunicarea politica
- particularitatile
comunicarii publice
- rolul mass-media
in modelarea
comportamentului
electoral
- utilizarea mass-mediei in
campaniile electorale.
11/12 Comunicarea politica
- particularitatile
comunicarii publice



Sesi

une

13

14

- rolul mass-media
n modelarea
comportamentului
electoral
- utilizarea mass-mediei in
campaniile electorale.
Comunicarea in contexte
sociale
- comunicarea la
locul de munca
- comunicarea
emotiilor
- rolul comunicarii in
gestionarea situatiilor
conflictuale
Perspective privind
evolutia viitoare a
comunicarii
- realitatea
aglutinata,
- Al si algoritmii
- robotii sociali, prieteni
virtuali, constiinte
artificiale
Examen



exa
L&Y&nda: E —examen, C — colocviu, V — verificare pe parcurs

Coordonator de disciplina,
lect.univ.dr. Pana Alexandru Flavius



