
Programul de studii: Comunicare și relații publice  

Disciplina: Campanii de publicitate 

Anul de studii: II 

 Grupa:1,2  
Semestrul:3 

CALENDARUL DISCIPLINEI 

 
Peri- 

oada 

Săptămâna Seminar față în față (SF) Seminar în sistem tutorat (ST) Laborator (L) Proiect 
(P) 

EVALUĂRI 

Tematica  abordată Nr. 

ore 

Teme de 

control 

Termen de 

predare/ nr.ore 

Lucrare 

de 

laborator 

Nr. 

ore 

Tematica abordată Nr. ore Data Forma 

(E/C/V) 

P
re

g
ă
ti

re
 c

u
re

n
tă

 

1   Campania de publicitate:        

delimitări conceptuale 
 

2         

2   Campania de publicitate: 

tipuri, rol, funcţii 

2         

3   Etapele campaniei de 

publicitate: 

   1.Evaluarea situaţiei 
prezente  

    a. Segmentarea 

pieţei:tipuri de piaţă; 

    b.Identificareapublicului-
ţintă/segmentarea 

consumatorilor 

    c. Diferenţierea 
produsului: 

    d.Poziţionarea 

mărcii:contextul socio-

economic;comportamentul 
consumatorilor, concurenţa 

 

2         

4  Etapele campaniei de 
publicitate: 

  2.Stabilirea obiectivelor de 

2         



publicitate 
 

5  Etapele campaniei de 

publicitate: 
 3. Elaborarea propriu-zisă a 

strategiei 
 

2         

6   Etapele campaniei de 

publicitate: 

  4. Evaluarea efectelor 

campaniei de publicitate 

 

2         

7   Bugetul campaniei de 
publicitate: 

Alocarea bugetului pe 

categorii de activităţi 

Stabilirea bugetului total 
  

2         

8    Cercetarea în campaniile 

de publicitate 

2         

9   Creaţia în publicitate: 

   1. „Cum vine marea 

idee?” 

   2. Transformarea ideii 

într-o temă de campanie 

publicitară 
 

2         

10   Creaţia în publicitate: 

  3. Principalele instrumente 

folosite în creaţia 

publicitară 

   4. Tehnici de creaţie 

publicitară 

2         

11   Crearea textului publicitar 

 

2         



12    Strategii utilizate în 

campania publicitară online 

 Exerciții de mobilitate 

creativă 

2         

13  Exerciții de mobilitate 

creativă 

1         

14 Exerciții de mobilitate 

creativă 

1         

S
es

iu
n

e 

ex
a
m

en
e 

1  De la teorie la practică: 
prezentarea proiectelor de 

campanie publicitară 

2                      

           C 

2           

3           

4           

Legendă: E – examen, C – colocviu, V – verificare pe parcurs 

 

Coordonator de disciplină, 

                         Conf.univ.dr. Merima Carmen Petrovici 

 

  


	CALENDARUL DISCIPLINEI

