1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI
Introducere in publicitate/Introduction to advertising

Anul universitar 2023-2024

1.1. Institutia de invatamant
superior

Universitatea Ecologica din Bucuresti

1.2. Facultatea

Stiintele Comunicarii

1.3. Departamentul

Stiintele Comunicarii

1.4. Domeniul de studii

Stiinte ale comunicarii

1.5. Ciclul de studii

Licenta

1.6. Programul de studii/Califica

rea | Comunicare si relatii publice

1.7. Limba de studiu

Romana

1.8. Forma de Invatamant

Invatiméant cu frecventa redusa

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei

Introducere Tn publicitate/Introduction | Codul disciplinei SSSC202318
to advertising

2.2. Titularul activitatii de curs

Conf.univ.dr.Merima Carmen Petrovici | merima.petrovici@ueb.education

2.3. Titularul activitatii de
seminar/ activitati de
laborator /lucrari
practice/proiect

Conf.univ.dr.Merima Carmen Petrovici

merima.petrovici@ueb.education

2.4, Anul de

studiu 11 2.5.

Semestrul

2.6. Tipul de

e

3 evaluar | E

2.7. Regimul Obligatorie/
disciplinei/ Fundamentali
Tipul disciplinei?

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1. Total ore din din 5 . ] 6 , .
PlarJuJ d? 125 | ore |32 A | 97 13.3.SF" | 28 134.8T7 - 135.L° | - B.6.LP - |37.P° -
invatamant

Distributia fondului de timp de activitati de autoinstruire ore

Studiul dupd manual, suport de curs, bibliografie si notite 68

Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20

Pregatire seminare/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 7

Tutoriat -

Examindri 2

Alte activitati..........ccoververerrerrennnene. -

3.8. Total ore activitati de autoinstruire 97

3.9. Total ore pe semestru (3.3 +3.4+35+3.6 +3.7+3.8) 28

3.10. Numirul de credite ECTS | 5

! Obligatorie/optionald/facultativa

2 Fundamentald/complementard/specializare

3 Al — activitati de autoinstruire
* SF — seminar fata in fatd

5 ST — seminar n sistem de tutorat

® L —activitati de laborator
" LP — lucrari practice
8 P — proiect, practica



mailto:merima.petrovici@ueb.education
mailto:merima.petrovici@ueb.education

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de

curriculum

4.2. de

competente

Utilizare Word, Google Meet, Google Classroom si Zoom, navigare pe internet

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a activitatilor | Competente de utilizare a motoarelor de cdutare, competente de utilizare a
de autoinstruire platformei Google Classroom

5.2. de desfasurare a seminarelor/ | Acces la platforma UEB google classroom.
a activitatilor de laborator /a Sald minim 25 locuri dotata cu laptop,webcam,videoproiector, conexiune
lucririlor practice/ a internet,tabla.
proiectului

6. Competente specifice acumulate

Competente profesionale

C.1: Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din
domeniul publicitar

C1.1:Definirea principalelor concepte specifice publicitatii, utilizarea lor i a terminologiei
de specialitate in situatii multiple;

C1.2:Explicarea conceptuala a situatiilor de comunicare si a problemelor specifice
domeniului publicitar;

C1.3: Aplicarea principiilor deontologice si a normelor etice care stau la baza organizarii
si functionarii activitatilor specifice domeniului publicitar, descrierea modului de
organizare a profesiei si a valorilor acesteia;

C1.4: Aplicarea legislatiei nationale si europene privind liberul acces la informatie,
proprietate intelectuald, drepturile de autor, copyright-ul etc. in procesul comunicarii
publicitare si in activitatile de informare-documentare

C1.5: Elaborarea unor proiecte de investigatie in domeniul publicitatii

C.2: Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC)

C2.2:1dentificarea particularitatilor utilizarii specializate a diverselor tipuri media in
comunicarea publicitara;

C2.3: Utilizarea tehnologiilor adecvate in realizarea si comunicarea profesionalizatd a
diverselor produse publicitare, cu respectarea dreptului publicului de a fi informat corect;

Competent
e

* CT2: Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa
* CT3: Autoevaluarea nevoii de formare profesionald in scopul insertiei si adaptarii la ceringele
pietei muncii

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor acumulate)

7.1. Obiectivul general al Familiarizarea studentilor cu conceptele si limbajul specific domeniului

disciplinei publicitar,explicarea si intelegerea particularitatilor comunicarii
publicitare precum si a metodelor, tehnicilor, strategiilor utilizate in
publicitate.

7.2. Obiectivele specifice -Utilizarea adecvata a conceptelor specifice domeniului publicitar;

-Explicarea procesului publicitar;

-Clasificarea publicitatii;

- Aplicarea cunostintelor specifice acestui domeniu n rezolvarea unor
situatii-problema ;

-Stabilirea obiectivelor si dezvoltarea strategiei de publicitate.

8. Continuturi

8.1. Activitati de autoinstruire




1. Scurt istoric al publicitatii

2. Publicitatea —forma, proces de comunicare sau stiin{a?

3. Particularitatile procesului de comunicare publicitara

4.Functiile publicitatii

5. Agentia de publicitate

6.Structura agentiei de publicitate. Departamente

7.Cercetarea pentru publicitate

8.Planificarea i strategia in publicitate:

9.Creatia in publicitate

10.Principalele instrumente foslosite in creatia publicitarad

11.Pragmatica ideilor publicitare: tehnici de creatie publicitara

12. Media in publicitate

13. Publicitatea on-line si publicitatea outdoor

14.Relatiile publice in publicitate

Bibliografie obligatorie

Petrovici, M.C., Introducere n publicitate, Editura Didactica si Pedagogica R.A., Bucuresti, 2015,
pp.1-76;100-107.

Petrovici Merima Carmen, suport de curs, biblioteca electronica.

Balaban, D.C., Publicitatea. De la planificarea strategica la implementarea media, Editura Polirom,
Tasi, 2009, pp.11-21;22-43;86-102;104-147.

Chelcea S., Psihosociologia publicitdtii:despre reclamele vizuale, Editura Polirom, Tasi, 2012,pp.29-
47;342-351;359-391.

Chelcea S., Psihosociologie aplicatd. Publicitatea, Editura Polirom, ITasi, 2016,pp.19-27;53-60.
Drewniany, B.L.,Jewler, AJ., Strategia creativa in publicitate, Editura Polirom, Iasi, 2009, pp.130-
166;169-214;219-351.

Marcenac,L.,Milon,A.,Saint-Michel,S-H.,Strategiile publicitare. De la studiul de marketing la
alegerea diferitelor media, , Editura Polirom, Iasi, 2005, pp.17-47; 97-122; 127-142; 177-203; 207-
228; 291-302;305-323.

Nicola,M.,Petre, D. Introducere in publicitate, Editura Comunicare.ro, SNSPA, Bucuresti,
2009;pp.87-109;137-151,215-219.

Preda, S., Introducere in creativitatea publicitara, Editura Polirom Iasi, 2011, pp.87-100;176-187.
Veghes Ruff,1., Grigore, B., Relatiile publice si publicitatea online, Editura Polirom, Iasi, 2003, pp.75-

169.
8.2. Seminar Metode de predare Observatii/
Nr. de ore
Scurt istoric al publicitatii: Prelegerea interactiva; 4 ore
1. Publicitatea la nivel international Explicatia;Dialogul; Conversatia
2. Publicitatea Tn Roméania
Publicitatea —forma, proces de comunicare sau
stiinta?
Particularitatile procesului de comunicare
publicitara: Prelegerea interactiva;
1. Identificarea si definirea elementelor Explicatia;Dialogul; 4 ore
caracteristice unei situatii de comunicare Conversatia euristica
2. Clasificarea publicitatii
3. Functiile publicitatii
4. Rolul publicitatii in activitatea de marketing
Agentia de publicitate: Explicatia;Dialogul; 4 ore
1. Definitie, scurt istoric Conversatia euristica
2. Tipuri/categorii de agentii de publicitate
3. Structura agentiei de publicitate.
Departamente
Cercetarea pentru publicitate: Explicatia; 4 ore
1. Definire si scopuri Conversatia euristica
2. Tipuri de cercetare
3.Metode de cercetare




4.Masurarea si interpretarea datelor
Planificarea si strategia in publicitate:

1. Comportamentul consumatorului

2. Spirala publicitatii

3. Procesul de planificare strategica
4.Etapele procesului de planificare strategica

Creatia 1n publicitate: Explicatia;chestionarul;interviul; 4ore
1. Procesul creatiei publicitare focus grupul;
2. Elementele creatiei publicitare de calitate Conversatia euristica
3. Principalele instrumente folosite 1n creatia
publicitara
Pragmatica ideilor publicitare :tehnici de creatie
publicitara
Media in publicitate: Explicatia; 4 ore
1. Strategia media (etape) Conversatia euristica;

2. Evaluarea tipurilor de media (principalele
criterii si indicatori de audientd)
Publicitatea on-line si publicitatea outdoor

Relatiile publice in publicitate: Explicatia;Conversatia 4ore
1. Diferentele intre relatiile publice si publicitate | Studiul de caz;
2.Intrepatrunderea publicititii cu relatiile publice | Activitati de grup;
De la teorie la practica-

Exercitii:reclama Sony, Nestle,Kellog’s, IBM,
Audi, CK One

Total ore 28 ore

Bibliografie

Petrovici, M.C., Introducere in publicitate, Editura Didactica si Pedagogicd R.A., Bucuresti, 2015,
pp.1-76;100-107.

Petrovici Merima Carmen, suport de curs, biblioteca electronica.

Balaban, D.C., Publicitatea. De la planificarea strategica la implementarea media, Editura Polirom,
lasi, 2009, pp.11-21;22-43;86-102;104-147.

Chelcea S., Psihosociologia publicitdtii:despre reclamele vizuale, Editura Polirom, Tasi, 2012,pp.29-
47;342-351;359-391.

Chelcea S., Psihosociologie aplicata. Publicitatea, Editura Polirom, Iasi, 2016,pp.19-27;53-60.
Drewniany, B.L.,Jewler, A.J., Strategia creativa in publicitate, Editura Polirom, Iasi, 2009, pp.130-
166;169-214,;219-351.

Marcenac,L.,Milon,A.,Saint-Michel ,S-H.,Strategiile publicitare. De la studiul de marketing la
alegerea diferitelor media, , Editura Polirom, Iasi, 2005, pp.17-47; 97-122; 127-142; 177-203; 207-
228; 291-302;305-323.

Nicola,M.,Petre, D. Introducere in publicitate, Editura Comunicare.ro, SNSPA, Bucuresti,
2009;pp.87-109;137-151;215-219.

Preda, S., Introducere in creativitatea publicitara, Editura Polirom Iasi, 2011, pp.87-100;176-187.
Veghes Ruff,1., Grigore, B., Relatiile publice si publicitatea online, Editura Polirom, Iasi, 2003, pp.75-
169.

Stefanov, D., Cum sa-{i faci publicitate: Ghid practic testat, Institutul European, lasi, 2009.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Continutul disciplinei este in concordanta cu ceea ce se studiaza in alte centre universitare din tara si
reflectd tendintele contemporane de evolutie din sfera stiintelor comunicarii, inclusiv in domeniul
digitalizarii i in noile media.

10. Evaluare

Tip activitate 10.1.Criterii de evaluare 10.2. Metode de 10.3. Pondere din
evaluare nota finala




10.4. Curs ) i i
10.5. Seminar/ Interesul pentru studiul individual Problematizarea
Capacitatea de a transpune in Chestionarea orald 20%
practica cunostintele dobandite
10.6. Evaluare Cunoasterea si Intelegerea notiunilor Examen
finala® de baza si capacitatea de a opera cu 80%
acestea

10.7. Modalitatea de notare (calificativ sau nota):nota

10.8 Standard minim de performanta:

Sa explice definitiile publicitatii

Sa clasifice publicitatea

Sa defineasca agentia de publicitate

Sa explice structura , functiile, tipologia agentiilor de publicitate.

Data completarii Semnatura coordonatorului de Semnatura cadrului didactic activitati
Septembrie 2023 disciplina, aplicative
Conf. univ.dr. Merima Carmen Conf. univ.dr. Merima Carmen
Petrovici Petrovici

Semnaétura responsabilului IFR
Conf. univ.dr. Andreea Ripeanu

Data avizarii In departament
IFR-ID

Septembrie 2023

Data avizarii In departament Semnitura directorului

de departament
Lect. univ.dr. lulia Anghel

Septembrie 2023

9 E — examen, C — colocviu
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